
Mit kleinen Freuden den 
Alltag verschönern
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Liebe Leserin, lieber Leser,

herzlich willkommen in der Welt 
von Wrigley. Ich freue mich, Ihnen 
auf den folgenden Seiten einen 
Blick hinter die Kulissen unseres 
Unternehmens zu geben. 

Rund um den Globus steht Wrigley für Süßwaren – vor allem für Kau-

gummi. Für viele ist der Name Wrigley zum Synonym für Kaugummi 

geworden. Unsere Marken sind ein fester Bestandteil des täglichen 

Lebens. Ob es ein Stück Kaugummi ist, das den Mund gesund, frisch 

und sauber hält, oder eine Handvoll Bonbons, die ein Lächeln aufs 

Gesicht zaubern. Unsere Produkte kennt und schätzt man überall auf 

der Welt. Mehr noch: Sie versüßen den Alltag von Millionen Menschen.

Das Vertrauen unserer Konsumenten hat für uns höchste Priorität. 

Ihre Bedürfnisse stehen für uns an oberster Stelle. Insofern wollen wir 

auch in Zukunft den Wünschen der Verbraucher gerecht werden und 

unsere Marken entsprechend weiterentwickeln. Mit diesem Versprechen 

setzen wir Impulse für weiteres Wachstum und treiben Innovationen in 

den Bereichen Produkt, Verpackung und Merchandising voran. 

Dabei vergessen wir nie, worauf es ankommt: neben dem Unternehmen 

auch auf die Menschen und unsere Umwelt. Dafür Sorge zu tragen, 

liegt uns am Herzen. Unsere fünf Prinzipien Qualität, Verantwortung, 

Effizienz, Freiheit und Gegenseitigkeit sind der Dreh- und Angelpunkt 

unserer Unternehmenskultur. Sie führen und begleiten uns tagtäglich 

in all unseren Entscheidungen. Gelebt werden diese Werte, indem wir 

sozial und ökologisch verantwortlich wirtschaften und dies zu unserer 

Handlungsgrundlage machen. Unseren Ansatz nennen wir „People, 

Planet und Performance“. Mit diesem Verständnis von Nachhaltigkeit 

führen wir unsere Geschäfte. 

Viel Spaß und jede Menge Aha-Erlebnisse auf Ihrer Entdeckungstour 

durch die bunte und fröhliche Welt von Wrigley wünscht Ihnen 

Michael Kunze, Managing Director Germany
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Sie ist die älteste Wrigley-Marke: Juicy Fruit. Der fruchtig-
süße Geschmack ist bei der jüngeren Zielgruppe nach 
wie vor sehr beliebt.

Genau 32 US-Dollar hat William Wrigley Jr. in der 
Tasche, als er im Alter von 29 Jahren sein Unter
nehmen startet. Eine clevere Investition, wie sich 
später herausstellt.

18931891

Wrigley produziert und vertreibt Süßwaren, die 
Menschen auf der ganzen Welt begeistern. Unsere 
Produkte gibt es in mehr als 180 Ländern. Wir stellen 
unsere Kaugummis, Kaubonbons und Mints an 
über 20 Standorten her. Der Hauptsitz ist in Chicago, 
Illinois, USA. 

Abwechslungsreich und wachstumsstark

Wrigley ist ein Familienunternehmen mit langer Tradition. Gestern, 

heute und in Zukunft stehen wir für Innovation und höchste Qualität 

bei all unseren Produkten. Von Anfang an haben wir uns einer bunten 

Vielfalt verschrieben. Dieses Versprechen halten wir noch immer. 

Unsere unterschiedlichen Marken, Formate und Geschmacks

richtungen unterstreichen diesen Anspruch.

Kaugummi ist und bleibt unser Kerngeschäft. Mehr als 20 Marken 

bieten wir unseren Konsumenten weltweit. Seit einigen Jahren 

schreiben wir unsere Erfolgsgeschichte auch in verwandten 

Süßwarenbereichen fort. Fröhlich und vielseitig – so sieht unser 

gesamtes Portfolio aus.

International und familiär

Wrigley ist der führende Produzent und Vermarkter von Kaugummi 

sowie einer der größten Süßwarenhersteller weltweit. Diesen Erfolg 

verdanken wir unseren rund 16.000 Mitarbeitern in insgesamt 

40 Ländern. In Deutschland gehören über 400 Kolleginnen und 

Kollegen aus mehr als 20 Nationen zur Wrigley-Belegschaft.

Wir wissen, dass unsere Mitarbeiter der Schlüssel für unseren an-

haltenden Erfolg sind. Deshalb legen wir großen Wert darauf, ihnen 

den bestmöglichen Arbeitsplatz zu bieten. Unsere Firmenkultur 

ist einzigartig und das Resultat aus 120 Jahren Familientradition. 

Sowohl die Europazentrale als auch der deutsche Sitz von Wrigley 

befinden sich in Unterhaching bei München. Damit liegen wir geo

grafisch wie wirtschaftlich im Herzen Europas. Denn Deutschland ist 

weltweit einer der bedeutendsten Märkte für Wrigley. Als solcher spielt 

unser Standort länderübergreifend eine strategisch wichtige Rolle.

Der Welt ein Lächeln schenken 

Das Unternehmen

Ansteckend 
fröhlich
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Grundsteinlegung des berühmten Wrigley-Gebäudes, 
welches heute eines der bedeutendsten Wahrzeichen in 
Chicago ist.

Eine besondere Bedeutung bekam Kaugummi für die 
Besatzung eines Flugzeugs der britischen Royal Air Force. 
Bei einer Atlantiküberquerung kaute das Team in Windeseile 
mehrere Päckchen Kaugummi, um mit der Masse ein Leck 
im Kühlsystem des Motors zu schließen.

Wrigley’s Spearmint, der erste Kaugummi im 
„Pfeil“-Design, begeistert bis heute Kaugummifans  
mit seinem erfrischenden Minzgeschmack.

Doublemint mit der Kraft der „doppelten Minze“ kommt 
als dritte Marke in den amerikanischen Handel.

Durch unsere Süßwaren möchten wir unseren Konsumenten den 

Alltag mit kleinen Freuden verschönern. Dafür bieten wir Produkte, 

die Genuss und Zusatznutzen miteinander verbinden. Mit dieser 

Vision erreichen wir Groß und Klein gleichermaßen. 

Traditionell und innovativ

Die Erfolgsgeschichte des Unternehmens reicht zurück ins Jahr 

1891 und beginnt in Chicago. 29 Jahre jung ist William Wrigley Jr., 

als er den Grundstein für sein Unternehmen legt. Sein Startkapital: 

32 US-Dollar! 

Wie schon sein Vater verkauft er anfangs Seife. Er beschließt, seinen 

Kunden als zusätzlichen Kaufanreiz eine Warenzugabe in Form von 

Backpulver anzubieten. Die Vertriebsstrategie trägt unerwartete 

Früchte. Williams Kunden kaufen die Seife hauptsächlich wegen der 

Warenzugabe. Daraufhin wechselt er ins Backpulvergeschäft. 

An seinem innovativen Vertriebskonzept hält er fest. Dem Backpulver 

liegen nun zwei Päckchen Kaugummi bei. Schnell merkt der Jung

unternehmer, dass die Warenzugabe erneut beim Kunden besser 

ankommt als das eigentliche Produkt. William Wrigley Jr. widmet sich 

von da an ausschließlich dem Kaugummigeschäft. Das Fundament 

für den heute größten Kaugummihersteller und -vermarkter der 

Welt mit mehr als sechs Milliarden US-Dollar Umsatz ist geschaffen.

Erfolgreich und visionär 

Worin besteht das Geheimnis unseres anhaltenden Unternehmens

erfolgs? Es sind unsere einzigartige Kompetenz und Erfahrung in der 

Herstellung sowie Vermarktung von Kaugummi. Wir wissen genau, 

wie Kaugummi funktioniert, kennen unsere Zielgruppen und ihre 

Bedürfnisse. Entsprechend konsequent pflegen wir unsere Marken 

und überraschen immer wieder mit innovativen Produkten und neuen 

Varianten. Unser Angebot platzieren wir intelligent an wichtigen 

Verkaufspunkten. All das sichert unseren langfristigen Erfolg. 

Eigenständig und gemeinsam 

Heute arbeiten und wirtschaften wir als eigenständige Tochter-

gesellschaft von Mars, Incorporated, einem der weltweit größten 

Markenartikelhersteller. Damit sind wir Teil eines sehr erfolgreichen 

Familienunternehmens mit einer fast hundertjährigen Geschichte 

und einem Umsatz von heute mehr als 30 Milliarden US-Dollar.

Mars steht für international führende Marken in sechs Geschäfts

feldern: Neben Wrigley-Kaugummi und -Süßwaren sind dies Schoko

ladenwaren, Tiernahrung, Nahrungsmittel, Getränkesysteme und 

Pflanzenpflege.

Durch den Zusammenschluss ist ein unglaubliches Potenzial ent-

standen, das zu einem segmentübergreifenden Ideenaustausch 

und damit zur Weiterentwicklung unserer Marken und Mitarbeiter 

führt. Der Erfahrungsschatz und das umfassende Know-how 

bilden eine vielversprechende Basis für die Zukunft mit dem Ziel, 

immer noch ein Stück besser zu werden. 

Deutschland- und Europazentrale: der Standort Unterhaching

Prinzipientreu und werteorientiert 

Unsere Unternehmenskultur wird getragen von fünf Prinzipien. Drei 

davon bilden die unerlässliche Basis für jeden unternehmerischen 

Erfolg: Qualität, Verantwortung und Effizienz. Was uns darüber hinaus 

auszeichnet und so unverwechselbar macht, sind die Prinzipien 

Freiheit und Gegenseitigkeit. Unter Freiheit verstehen wir, als familien

geführtes Unternehmen die eigene Zukunft individuell gestalten 

zu können. Gegenseitigkeit bedeutet für uns, den gegenseitigen 

Nutzen unseres Unternehmens und seines Umfeldes immer auch 

als gemeinsamen Nutzen zu sehen.

Wir versuchen stets, diese Prinzipien im geschäftlichen Alltag mit 

Leben zu füllen. Wir tun dies, indem wir unsere ökonomischen 

Entscheidungen eng mit sozialen und ökologischen Aspekten 

verknüpfen. An unseren Prinzipien messen wir uns heute und in 

Zukunft, jeden Tag aufs Neue.

1893
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Mit der Einführung von Wrigley’s Spearmint, Doublemint 
und Juicy Fruit erobert Wrigley nun auch die Herzen der 
deutschen Kaugummifans.

Wrigley startet in den USA die bekannte 
Doublemint-Zwillings-Kampagne, eine der 
erfolgreichsten und langlebigsten 
Werbekampagnen überhaupt.

1950er
1939

Kaugummi schmeckt lecker, erfrischt den Atem und macht einfach 

Spaß. Dass die Lust aufs genüssliche Kauen inzwischen Menschen 

aus allen Altersgruppen erfasst, liegt jedoch an weit mehr als an 

Riesenblasen und süßem Frucht- oder frischem Minzgeschmack. 

Die Erfolgsgeschichte des Kaugummis ist die Geschichte eines 

wahren Multitalents.

Wahres Multitalent

Blätter und Gräser, Pflanzenextrakte und Körner, Früchte und 

Wurzeln – schon unsere Vorfahren kauten, was die Natur hergab. 

Auch sie ahnten bereits, dass mehr dahintersteckt als Genuss und 

Zeitvertreib. So wirkte das Birkenharz im Kaugummi der Jungstein-

zeitler dank seiner antiseptischen Komponenten gegen Entzündungen 

im Mundbereich. Viele Vorteile sind im Lauf der Jahrhunderte 

dazugekommen. 

Praktisch für die Zahngesundheit 

Auf der ganzen Welt wird zuckerfreier Kaugummi als Ergänzung 

zur täglichen Zahnpflege empfohlen. Kaugummikauen erhöht den 

Speichelfluss. Der wiederum neutralisiert die für den Zahnschmelz 

schädlichen Säuren und hilft, den Zahnschmelz zu remineralisieren. 

Das Kariesrisiko wird so reduziert. Ideal sind zuckerfreie Zahnpflege-

kaugummis für unterwegs, wenn keine Zahnbürste zur Hand ist. Ein 

weiterer Vorteil: Durch die stärkere Speichelproduktion beim Kauen 

kann Kaugummi auch bei Mundtrockenheit helfen.

Bewährt in vielen Alltagssituationen

Jeder von uns gerät hin und wieder in Stresssituationen – und 

natürlich hat jeder seinen eigenen Trick, damit umzugehen. Der 

eine nimmt ein heißes Bad, der andere macht Yoga und manch 

einer kaut Kaugummi. Viele greifen auch dann gern zum Kaugummi, 

wenn ein hohes Maß an geistiger Leistungsfähigkeit verlangt ist, 

sei es im Job, in der Schule oder an der Uni. Aber auch in zahlreichen 

anderen Alltagssituationen ist Kaugummi ein beliebter Begleiter: 

beispielsweise im Flugzeug oder wenn man sich das Rauchen 

abgewöhnen möchte.

Den weltweiten Zauber entfesseln 

Die Geschichte des Kaugummis

Erfrischend
vielseitig


